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Avrupalıların sosyal ekonomiye ilişkin go ru şlerini ele alan bir Eurobarometre raporu 

yayımlandı.1 AB u yesi 27 u lkede gerçekleştirilen mu lakatlar yoluyla elde edilen veriler AB 

vatandaşlarının ekonomiye yo nelik bakışına dair bilgileri ortaya koyuyor: 

• Katılımcıların %56’sı “sosyal ekonomi” terimini duydug unu, %20’sinin kavramın 
ne anlama geldig ini bildig ini, %36’sının ise duydug unu ama içerig ini bilmedig ini 
belirttig i ifade ediliyor. Farkındalık du zeyinin u lkelere go re bu yu k farklılık 
go sterdig i, en yu ksek farkındalıg ın sırasıyla Malta (%82), Hollanda (%79), Estonya 
(%71), Letonya (%69) o lçu ldu g u ; en du şu k farkındalıg ınsa Polonya (%41), 
Romanya (%37), Yunanistan’da (%34) o lçu ldu g u  aktarılıyor. 

• 27 AB u lkesinden 22’sinde halkın en az yarısının sosyal ekonomi terimini duydug u 
belirtiliyor. 

• Son beş yıl içinde sosyal ekonomi kuruluşlarıyla (STK’lar, kooperatifler vb.) kişisel 
etkileşimleri soruldug unda, AB vatandaşlarının %51’inin bu kuruluşlarla en az bir 
şekilde etkileşime geçtiklerini belirtiyor. 

• Tu ketim tercihlerine yo nelik ise AB tu keticilerinin do rtte u çu nden fazlasının, yerel 
u retim, sosyal standartlar ve çevresel standartların o nemli unsurlar oldug unu 
du şu ndu g u  kaydediliyor. Ö te yandan, satın alma tercihlerini yo nlendiren bu tu n 
unsurlar arasında u ru n ve hizmetin kalitesi ve fiyatının en yu ksek o neme sahip 
oldug unun ifade edildig i belirtiliyor. Buna karşılık, katılımcıların yalnızca %14’u  
markayı “çok o nemli” bulurken, %35’i “pek o nemli olmadıg ını” belirttig inden 
marka en az etkili unsur olarak o ne çıkıyor. 

• AB genelinde, vatandaşların %71’i sosyal ekonomiyi gezegenin korunması 
açısından o nemli bulurken, %72’si sosyal ekonominin yerel toplulukları için 
o nemli oldug unu du şu nu yor ve %75’i ise sosyal ekonominin u lkelerindeki 
toplumun refahı açısından o nem taşıdıg ını ifade ediyor. 

• Sosyal ekonomi kuruluşlarının en çok hangi sektörlerde fark yarattığı 
sorulduğunda, AB vatandaşları %58 oranında en yaygın olarak sağlık ve sosyal 
hizmetlerini belirttiği, %44 ile en sık belirtilen ikinci sektörün eğitim ve öğretim 
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olduğu; kültür, spor ve eğlence sektörününse %42 ile en çok belirtilen üçüncü 
sektör olduğu aktarılıyor. 

• Katılımcılara sosyal ekonominin ülkelerinde en çok hangi alanda katkı sağladığı 
sorulduğunda, %46 ile en sık belirtilen alanın yoksulluğun azaltılması olduğu, en 
çok belirtilen ikinci alanın %42’lik bir oranla ifade edilen bakım ve sağlık 
hizmetleri olduğu, üçüncü olarak %37’lik bir oranla azınlıkların, göçmenlerin ve 
toplumdan dışlanmış grupların entegrasyonuna yönelik katkıları öngören sosyal 
kapsayıcılığın geldiği not ediliyor. 

• Vatandaşlardan u lkelerindeki sosyal ekonominin gelişmişlik du zeyini 
deg erlendirmeleri istendig inde, %45’i “iyi gelişmiş”, %5’i ise “çok iyi gelişmiş” 
yanıtını verdig i kaydediliyor. 

Elde edilen bulgular cinsiyet ve demografik veriler gibi farklı deg işkenler ışıg ında ele 

alındıg ında daha yu ksek eg itim du zeyine sahip olanlar, genç yaş grupları ve şehirlerde 

yaşayanların sosyal ekonomiye daha aşina oldug unun go ru ldu g u  raporun sonuç 

kısmında net bir şekilde ifade ediliyor. Ayrıca; sosyal ekonomi kuruluşları ile kişisel 

etkileşimin yaygın oldug u, ancak u ye u lkeler arasında bu yu k farklılıkların bulundug u 

ortaya koyuluyor. Bununla birlikte yerel u retim, çevresel ve sosyal deg erlerin AB 

tu keticileri için o nemli olsa da satın alma kararlarında kalite ve fiyat ha la  en o nemli 

belirleyiciler olmaya devam ediyor. İ lgili bulguların kapsayıcı, su rdu ru lebilir ve 

katılımcı ekonomik modellere yo nelik yaygın kamu desteg ini ortaya koydug una vurgu 

yapılıyor. 

 


