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iKV BILGI NOTU

AB’DEKI ISLETMELERIN INTERNET REKLAMCILIGI KULLANMA VERILERI
Bared (il, IKV Uzman Yardimcisi

AB Istatistik Ofisi Eurostat, 14 Agustos 2025 tarihinde, AB’deki isletmelerin 2024 yilinda
internet reklamciligini kullanma verilerini yayimladil. Yayimlanan verilere gore AB’deki
isletmelerin %32,6’s1 internet reklamciligini kullandi. Verilere erisilebilen 20 AB tye
tilkesi arasinda %60,4 ile Malta ilk siraya yerlesti. Onu %49,8 ile Finlandiya ve %49,4 ile
GKRY takip etti. Burada Malta’da internet reklamciliginin yiiksek olmasinin baslica
nedenleri arasinda tilkenin ytliksek dijitallesme diizeyi, turizm odakli ekonomisi ve kii¢iik
ol¢ekli isletmelerin ¢evrim i¢i kanallara yonelme egilimi 6ne ¢ikiyor. Kiiciik i¢ pazar yapisi
da isletmeleri hedefli ve verimli reklam yodntemlerini daha yogun kullanmaya
yonlendiriyor.

Internet reklamcihiginin en az kullanildigi tilkeler ise %23,6 ile Portekiz, %23.2 ile Polonya
ve %22,8 ile Romanya olarak kaydedildi. Portekiz ve Romanya’da internet reklamciliginin
diisiik olmasinin baslica nedenleri arasinda isletmelerin dijitallesme siirecinin yavas
ilerlemesi, geleneksel pazarlama yontemlerine olan baghligin siirmesi ve reklam
biitcelerinin sinirli olmasi 6ne ¢ikiyor. Ayrica dijital altyapinin ve pazarlama konusunda
uzman insan kaynaginin daha az gelismis olmasi, sirketlerin internet reklamciligini
benimsemesini zorlastiriyor. Bu durum Malta gibi dijitallesme konusunda daha hizh
ilerleyen ve KOBI'lerin dijital araclar1 daha yaygin kullandigi iilkelerle énemli bir karsithik
olusturuyor.

Sekil 1: Cevrimici Reklam Veren Isletmeler, 2024

g

70

60

So III
0 I

=
3

w
3

~
k=1

=

kY
FFEL S F&fFFFE
V§oqveevéo«,
S E G 8, gt L & g
S FIEFITFY N
< Y %

Kaynak: Eurostat

" Eurostat, “A third of EU enterprises advertise online”, 14.08.2025,
https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/ddn-20250814-2, Erigim Tarihi: 18.08.2025
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Internet reklamcilig1 kendi icerisinde farkl yéntemleri barindiriyor. En popiiler yéntem,
kullanicilarin web sayfalarinda goriintiiledikleri iceriklerden elde edilen bilgiler veya
sorgularindaki anahtar kelimelerden yararlanilmasi. Bu yontem, baglamsal reklamcilik
olarak bilinir. Yayimlanan verilere gore bu yontem, internet reklamlar1 icin 6deme yapan
AB isletmelerinin %76,8'i tarafindan kullanilmakta.

Bir diger yontem olan, IP adreslerinden veya ag ayrintilarindan elde edilen cografi bilgileri
kullanarak icerigi kullanicinin konumuna gore uyarlayan bir strateji olan cografi
hedeflemeyi kullanim orami ise %44,3. Etkinligi artirmak i¢in cografi hedefleme,
potansiyel misterilerin ilgisini daha iyi cekmek amaciyla diger reklamcilik yontemleriyle
birlestirilebilir.

Cerezler araciligiyla kullanicinin geg¢mis c¢evrimici etkinliklerinden elde edilen verileri
kullanarak ilgi alanlarin1 ve tercihlerini belirleyip buna uygun reklamlarin gésterilme
yontemini kullanan isletmelerin orani ise %41,6 olarak kaydedildi. Bu veriler, isletmelerin
kullanicilart belirli hedef kitlelerle eslestirerek reklamlar1 6zellestirmelerine olanak
taniyor.

Sekil 2: AB'deki Isletmelerin Kullandig1 Internet Reklamciligi Yontemleri, 2024
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BAGLAMSAL COGRAFi DAVRANISSAL DIGER
REKLAMCILIK HEDEFLEME HEDEFLEME

Kaynak: Eurostat



